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TECNOLOGIAS DE INFORMAGAO E POLITICA TERRITORIAL DA MONTADORA FIAT E SUAS
CONCESSIONARIAS AUTOMOBILISTICAS NO BRASI

Josimar Martins Dias (Bolsista PIBIC/NPq) e Prof. Dr. Ricardo Abid Castillo (Orientador), Instituto
de Geociéncias — |G, UNICAMP

As mudangas nos paradigmas produtivos e de mobilidade, a partir dos anos 1970 tém provocado
significativas alteragdes na organizacao e no uso dos territérios. A incorporagao das tecnologias de
informacao as redes geograficas € um aspecto basico das novas exigéncias do periodo atual,
marcado pela globalizagdo de mercados e a flexibilizagdo do crédito. Essa pesquisa interpreta a
nova politica territorial das empresas mundiais no Brasil através da analise de redes corporativas
de comunicacgao de dados. Escolhemos o setor automobilistico e em particular o grupo FIAT, por
ser muito representativo da nova organizagdo produtiva voltada ao gerenciamento racional de
distribuicéo de seus produtos pelo territério, formando redes que utilizam tecnologias avangadas na
transmissdo de informagdes. A FIAT é uma corporagao italiana que ordena verticalmente uma
extensa rede geografica de fluxos materiais e imateriais em 61 paises. No Brasil possui duas
montadoras em Minas Gerais e 570 concessionarias em todos os estados. Todas as informagdes e
normas dessa rede no Brasil sdo transmitidas instantaneamente e simultaneamente através do
sistema Frame Relay de transmissao de informagbes. A partir dessa analise empirica, objetivamos
contribuir para a elaboragdo de uma teoria substantiva da organizagéo, do uso e da regulagao do
territorio brasileiro por meio da analise das condigcbes materiais e normativas de mobilidade
geogréfica.
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