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O FENOMENO VOLEI DE PRAIA NO BRASIL: O MARKETING A SERVIGO DO CRESCIMENTO
DE UM ESPORTE
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O esporte produz no espectador a sensagao de admiragdo, sendo assunto no cotidiano da midia e
das pessoas. O vélei de praia chegou ao Brasil na década de 50. Porém, somente em 1986 é que
foi realizado o primeiro campeonato oficial no Brasil, chamado Hollywood Volley. Desde entdo, o
vOlei de praia tornou-se o esporte que mais cresceu no mundo e também o que mais rapidamente
ingressou nas olimpiadas. Neste curto tempo de existéncia, o vblei de praia conquistou um espaco
amplo na midia. O objetivo deste trabalho foi avaliar o rapido crescimento deste esporte no Brasil e
a sua consequente popularidade. A metodologia que escolhemos consistiu em desenvolver
reflexdes sobre o volei e a influéncia de marketing no crescimento deste esporte. Apos o estudo
dos dados coletados, construimos propostas de entrevistas e questionarios a serem aplicados
junto as pessoas envolvidas nesta modalidade esportiva. Os resultados desta pesquisa poderéo

servir para justificar e explicar a expansao do volei de praia no pais.
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