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INTRODUGAO:

De todas as consequéncias da pandemia de Covid-19 na sociedade, o crescimento da
presenca de temas de ciéncia na imprensa talvez seja a mais interessante. Desde as primeiras
noticias sobre 0 novo coronavirus em cenario internacional, antes mesmo da OMS (Organizagao
Mundial de Saude) ter decretado a pandemia, em margo de 2020, o noticiario tem se ocupado de
tentar explicar o novo virus e a nova doenca por ele causada, as perspectivas de tratamentos, de
diagnésticos e de vacinas, sua transmissdo e como enfrenta-lo. Nesse sentido, estudar como a
informacéao cientifica circula das universidades a sociedade via imprensa se tornou ainda mais
importante. E nesse cendrio que a presente pesquisa se encaixa.

O presente projeto tem o objetivo de avaliar como pesquisas cientificas de instituigdes de
pesquisa do Brasil, em varias areas do conhecimento, sdo disseminadas de maneira ampla pela
imprensa. Para fazer isso, o projeto tem como objeto as pesquisas disseminadas a imprensa pela
Agéncia Bori, iniciativa de divulgacao cientifica que dissemina a jornalistas de todo o pais estudos
inéditos de pesquisadores vinculados a instituigdes de pesquisa do Brasil'.

Cada pesquisa disseminada pela agéncia a jornalistas cadastrados (em agosto de 2021,
havia cerca de 1.500 profissionais de imprensa de todo o pais) € acompanhada de um texto
explicativo (que pode ser reproduzido pela imprensa) e do contato direto de um cientista porta-voz
brasileiro do trabalho académico. A proposta deste trabalho foi avaliar, em uma amostra de dez

pesquisas disseminadas pela Agéncia Bori ao longo de um ano, o que aconteceu na imprensa

! A Agéncia Bori (abori.com.br) foi desenvolvida inicialmente com apoio da Fapesp e do Instituto Serrapilheira. Langada em fevereiro
de 2020, duas semanas antes do primeiro caso do novo coronavirus no Brasil, a agéncia tem atuado fortemente na disseminagdo da
ciéncia nacional a imprensa. Hoje, segue com apoio do Instituto Serrapilheira, além do Instituto Ibirapitanga e do Google.
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escrita online depois que as pesquisas foram disseminadas aos jornalistas. Como a imprensa do
pais repercutiu as pesquisas inéditas de pesquisadores brasileiros as quais teve acesso?
Sabendo que existe um fenbmeno significativo de reprodugédo de conteudo pela imprensa
ja tratado por Davies (2008) e outros autores, a hipotese inicial era de que 10% das mencdes pela
imprensa de pesquisas disseminadas pela Bori seriam trabalhos autorais (produzidos por
jornalistas do veiculo de comunicagéo), enquanto o restante seriam reprodugdes dos textos da
Agéncia Bori ou de outras agéncias que disseminaram a pesquisa que tiveram acesso via Bori
(como Agéncia Brasil, Folhapress e a Deutsche Welle). Outra hipétese, dialogando com Vogt et al
(2012), era de que o conteldo jornalistico sobre as pesquisas disseminadas pela Bori estaria
distribuido em diversas editorias dos veiculos de comunicacdo -- e ndo apenas na editoria de

"ciéncia". A metodologia de analise das duas hipoteses esta descrita a seguir.

METODOLOGIA:

O trabalho, em andamento, tem como ponto de partida uma revisdo analitica de 107
pesquisas de instituicbes brasileiras disseminadas a imprensa pela Agéncia Bori em um ano: de
julho de 2020 a junho de 2021. Nesse montante, foram selecionadas para uma analise
aprofundada dez dessas pesquisas nas areas de saude, ciéncias sociais aplicadas e ambiente
que tiveram diferentes niveis de repercussdo na imprensa (sendo consideradas de baixa
repercussao aquelas que obtiveram menos de dez mengdes na imprensa e de alta repercussao

aquelas que obtiveram mais de 60 mencdes). As dez pesquisas estao relacionadas a seguir.

Tabela 1. Relagdo das dez pesquisas disseminadas pela Agéncia Bori

Titulo do texto explicativo (release) | Periédico e data Editoria do Ageéncias cujos textos Repercussoes
sobre a pesquisa disseminada a em que o trabalho | tema na autorais feitos a partir da na midia?
imprensa pela Agéncia Bori foi publicado Agéncia Bori Agéncia Bori foram
reproduzidos pela imprensa

Transmisséo e complicagdes da sifilis | Revista do Instituto | Medicina e Agéncia Brasil 71
em bebés pode ser resultado de de Medicina saude
pré-natal tardio Tropical de Séao

Paulo (3/11/2020)
Canela pode auxiliar no controle do Journal of the Medicina e - 19
diabetes, aponta estudo American College saude

of Nutrition

(06/02/2021)
S6 um em cada trés profissionais de Relatério técnico Medicina e Agéncia Brasil; Folhapress; 29
saude diz ter sido testado para (30/07/2020) saude Deutsche Welle
Covid-19
Vacinagao contra Covid-19 é mais Relatorio técnico ( Medicina e - 10
lenta para indigenas da Amazénia, 23/03/2021) saude
aponta estudo
Invisiveis: 38 milhdes ficardo sem Relatério técnico Economia e Folhapress 54
assisténcia com o fim do auxilio (06/10/2020) administracéo
emergencial
Exclusao digital afetou acesso ao Relatério técnico Economia e Folhapress 24

2 Considerando apenas veiculos impressos disponiveis na internet por até cinco dias apds a publica¢do da pesquisa.
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auxilio emergencial das classes D e E | (24/05/2021) administragéo

na pandemia

Com transposigéo do Sao Francisco, Biota Neotropica Ambiente Agéncia Fapesp 41
espécie de peixe invasora prolifera em | (05/05/2021)

bacia do rio Paraiba do Norte

Com aquecimento do oceano, recifes Global Change Ambiente Agéncia Brasil 69
de corais do litoral brasileiro podem Biology

ser tomados por algas (06/10/2020)

Seis entre dez doencas infecciosas Genetics and Ambiente Agéncia Brasil 202
tém origem em animais, mas agéo Molecular Biology

humana facilita sua proliferagéo (04/06/2021)

Em ano de eleigéo, 4 mil hectares a Conservation Ambiente Folhapress 6
mais de Mata Atlantica séo Letters

desmatados (28/06/2021)

Fonte: Elaboragéo propria (2021)

Para a analise aprofundada da repercussao das dez pesquisas na imprensa, utilizamos o
banco de clipagem da Agéncia Bori®, que mapeia a repercussio de cada pesquisa disseminada
com a data em que foram publicadas e o veiculo de imprensa (midia escrita online de todo o pais).
Para analisar essa repercussao, criamos um banco de dados com dez campos de analise em dois

grandes grupos: i) descricao da noticia e ii) caracteristicas da noticia, a seguir descritos:

Tabela 2. Metodologia de analise das repercussoes das pesquisas disseminadas pela Agéncia Bori na midia

Grupos de
analise

Campos analisados

Neste grupo, identificamos: i) titulo da noticia, ii) nome do veiculo, iii) se o veiculo de imprensa é profissional
Descrigao da (de acordo com o Atlas de Noticia*), iv) estado do veiculo e v) editoria na qual a noticia foi publicada
noticia (exemplo: saude, alimentagdo ou cidades)

Caracteristicas
da noticia

Neste grupo, identificamos: i) autoria da noticia (nome do jornalista, agéncia de origem, redacéo etc), ii)
categorizagao do titulo (reproducéo da Agéncia Bori ou de outra agéncia de noticia ou autoral), iii) cientista
porta-voz divulgado pela Agéncia Bori foi entrevistado? (sim/n&o), iv) outras pessoas foram entrevistadas
(sim/nado) e v) periédico no qual pesquisa foi publicada foi mencionado? (sim/n&o)

Fonte: Elaboragéo prépria-2021

Os resultados preliminares de analise das dez pesquisas disseminadas para a imprensa

pela Agéncia Bori nos dez campos acima mencionados estdo na sec¢ao a seguir.
RESULTADOS PARCIAIS E DISCUSSAO:

A analise da repercussao da produgdo cientifica brasileira disseminada pela Agéncia Bori
na imprensa traz, até o momento, quatro pontos para debate sobre 1) a reprodutibilidade das
noticias, Il) a sua autoria Ill) a dispersao de temas cientificos em diversas editorias do jornalismo e
IV) a importancia especificamente da Agéncia Brasil na disseminacgao cientifica.

Como vimos, o projeto partiu da hipotese de que apenas 10% das repercussdes seriam

® Clipagem (ou clipping) é o termo utilizado para definir o processo de selecionar e arquivar recortes de matérias publicadas em
jornais e revistas a respeito de determinado topico, pessoa, instituigdo etc.

* Iniciativa do Instituto para o Desenvolvimento do Jornalismo, que mapeia e cataloga veiculos de contetdo jornalistico em todo
territdério nacional.
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trabalhos autorais da imprensa, enquanto o restante seriam reprodugdes. Essa ideia dialoga com
Davies (2008), que trata da “reciclagem” de matérias de um veiculo para outro. Segundo ele, isso
ocorre nao apenas por causa da ma conduta de alguns jornalistas, mas devido a prazos curtos e
falta de familiaridade com temas especificos. A analise das dez pesquisas selecionadas para esse
estudo mostra que 27% das mengdes dessas pesquisas na imprensa sao textos autorais. Essa
informacado aponta para uma tendéncia maior do que a prevista, mas, ainda assim, indica que
reproducbes sao mais frequentes do que textos autorais: a cada dez mengdes as pesquisas
disseminadas pela Bori na imprensa na amostra estudada, sete sdo textos reproduzidos de
alguma agéncia como a propria Bori, agéncias publicas como a Agéncia Brasil ou agéncias
privadas como a Folhapress.

Em relacdo a autoria, foi possivel identificar que em 18,26% das mengdes das pesquisas
pela imprensa a autoria do trabalho jornalistico ndo € identificada ou é equivocadamente assinada
(caso de textos reproduzidos de agéncias que sao creditados como "da redagao"). Esse fenébmeno
€ mais frequente entre as reprodugdes em veiculos nao profissionais, de acordo com o Atlas da
Noticia: correspondente a oito em cada dez ocorréncias. Vale ressaltar que a reproducdo de
textos produzidos por agéncias publicas ou pela Bori sdo permitidos, desde que as fontes sejam

citadas de forma correta, como especificado em ambos os sites.

Outro fendmeno observado nesse grupo, apontado anteriormente por Vogt et al. (2012), é
a ciéncia como cultura, em que, na midia, a ciéncia permeia diversas editorias que n&o estao
explicitamente ligadas a ciéncia. Essa observagao foi mais comum em pesquisas relacionadas em
temas mais atuais, como os relacionados a pandemia de Covid-19. Por exemplo, as quatro
pesquisas que foram disseminadas como "Medicina e Saude" pela Agéncia Bori -- trés delas
sobre Covid-19 -- foram mencionadas em reportagens que integram treze editorias jornalisticas

diferentes tais como "gravidez", "educacgao", "bons resultados", "Brasil" e "geral".

Por fim, como vemos na Tabela 2, todas as trés pesquisas que tiveram alta presenca na
midia escrita online (mais de 60 mengdes) foram repercutidas com material autoral pela Agéncia
Brasil -- duas na area de Medicina e saude e duas na area de Ambiente -- que, por sua vez, foram
amplamente reproduzidos pela imprensa (dai a grande quantidade total de mengdes). Do outro
lado, das sete pesquisas que tiveram presenga moderada ou baixa na midia escrita online (abaixo
de dez mengdes), s6 uma foi repercutida com material autoral pela Agéncia Brasil®. Isso sinaliza
um papel importante dessa agéncia publica na capilarizagdo da divulgacao cientifica pelo pais.
Quando analisamos especificamente a autoria de todos os textos jornalisticos que repercutiram as
quatro pesquisas que tiveram cobertura jornalistica da Agéncia Brasil (ver Tabela 2), chegamos a
taxa de 13% de material autoral e 87% de reprodugdes -- indice préximo a nossa hipotese, de

10% de material autoral no total produzido pela midia, dialogando com Davies (2008).

> Embora tenha menos de 60 mencBes na imprensa escrita, a pesquisa disseminada como "S6 um em cada trés profissionais de
saude diz ter sido testado para Covid-19", disseminada pela Agéncia Brasil, teve grande presenca em radios e na midia televisiva -- o
que ndo foi contabilizado neste trabalho. Isso também pode ser um impacto da mengao da pesquisa na Agéncia Brasil.
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Dentro do universo amostral utilizado nesta pesquisa até o momento, foi possivel apontar
algumas tendéncias de comportamento dos trabalhos disseminados pela Agéncia Bori aos
jornalistas. Como préximos passos, € necessario ampliar o numero de trabalhos analisados de
maneira aprofundada para verificar se as tendéncias citadas se mantém nas mesmas proporgoes
e se podem ser generalizadas para areas (exemplo: pesquisas de "ambiente" tém um
determinado tipo de repercussdo na midia, enquanto de "Medicina e Saude" tém outro
comportamento). Também é importante explorar o perfil dos veiculos que mais reproduzem textos

sobre ciéncia no lugar de produzir material jornalistico autoral.
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