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Introducao

O avanco dos estudos de comunicacao, a partir de perspectivas de diferentes areas, nos
permite uma troca de conhecimento e compreensao muito maior do que uma visualizagao dos
temas de forma superficial.lsto corresponde a transdisciplinaridade. Muitos trabalhos fazem
essa correlacao, pela necessidade de adentrar em areas que seus autores nao dominam. Este
€ mais um deles. Reconhecemos que os esforgos na percepcao das relacoes entre Midia e
Esporte/Educacao Fisica cresceram exponencialmente nos ultimos anos. Compilacoes destes
estudos sao feitas de tempos em tempos, com o objetivo de relacionar as diferentes categorias
de producao de pesquisa na area e ajudar novos autores a se orientarem e a orientarem a busca
por novos questionamentos.

A unidade do conhecimento, € hoje, objetivo base de grande parte das pesquisas, e as
pretensdes deste estudo nao diferem dessa linha de pensamento, procurando mesclar os
conhecimentos basicos da Educacao Fisica com teorias da comunicacao e mais
especificamente, dos Estudos Culturais Latino Americanos, liderados por Orozco Gomes e
Martin-Barbero. Unindo ide€ias destes e outros pesquisadores, estudamos a recepcao midiatica
durante a Copa do Mundo FIFA 2010. Para analisar esta recepcao, utilizamos as ideias acerca
das Mediacdes Culturais, que resumidamente seriam os tipos de interacao entre sujeito e
ambiente durante a recepcao midiatica.

Metodologia

A entrevista foi elaborada de forma a recolher e registrar, ordenadamente, dados para formar
um perfil do sujeito da pesquisa. Foram confeccionadas cinco perguntas abertas acerca da
familia, percurso de vida e relacao do sujeito com o esporte, na pratica e ao assistir.

A segunda parte da metodologia abordou a recepcao em si. Utilizando-se de uma filmadora,
registramos quatro diferentes jogos da Copa do Mundo 2010 ao lado do sujeito. Um com sua
familia, dois com os amigos e mais outro momento em um bar, sem pessoas conhecidas ao
individuo. Aliando as reacoes observadas na recepcao, ao perfil desenhado pela entrevista
procuramos enriquecer aanalise dos dados.

Resultados e Discussao

As reacoes do sujeito foram divididas em sete categorias:

1 - Ligacao com o esporte (LE): Comentarios que fagcam referencia a algum conhecimento
previamente adquirido sobre o futebol.

2 - Transmissao esportiva (TM): Opinides acerca das falas dos profissionais de midia e imagens
gue possam chamar mais atencao, ou sobre o padrao € a qualidade da transmissao.

3 — ldentificacao com jogadores (1J): Comentarios e opinides sobre os jogadores e tecnicos da
Copa do Mundo.

4 — Experiéncias anteriores (EA). Comentarios geralmente alheios a partida, trazidos de
experiéncias anteriores ou opinides ja formadas sobre acontecimentos durante o jogo.

5 — Publicidade e Consumo (PC): Alusdes a marcas e patrocinadores durante os jogos, € como
eles aparecem.

6 — Momento do jogo (MJ): Opinides e reacoes a momentos especificos do jogo.

[/ — Aspectos Intermediacao (AIM): Momentos especificos do lugar de mediagao que nao
poderiam acontecer em outros lugares.

Tipos de manifestacao x Jogo
Jogo 1 Jogo 3

BraXCor BraXPort BraxHol Total
- 12 6 39
12 4 31
5 0 12
17 64
[/ 40
15 56
T/ 17
62 259*

Jogo 2

Jogo 4

Tabela1 “*Total Geral

Consideracgoes Finais

Este trabalho teve por objetivo central, saber como as mediacoes culturais interferem no ato
da recepcao dos jogos da Selecao Brasileira na Copa do Mundo FIFA 2010. Trata-se de um
estudo de caso unico, pois buscamos por meio de observacoes da recepcao midiatica com uma
pessoa “alheia” ao senso comum do mundo esportivo, perceber quais mediacoes estiveram
presente neste ato. Concluimos que cada mediacao tem seu jeito proprio de entendimento, e
um caminho para observacao.

Empiricamente, a atuacao das mediacoes nos diferentes espacos de recepcao e as
Influencias do coletivo na formacao da personalidade, perpassam pela subjetividade. A partir
disso, podemos ter uma idéia das dificuldades encontradas em um estudo que nao trabalha
com dados numericos concretos, ‘mergulhando” em abstracao pura. Apesar disso, acreditamos
ter cumprido nosso objetivo, que era acrescentar novas perspectivas aos estudos de recepcao
gue aliam-se ao esporte
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