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Introducao:
O presente estudo visa a compreender como ocorre a intermediagdo
artista-publico realizada pela comunidade virtual

, ho contexto de profunda transformagéo do cenario de
difuséo e consumo de musica, desencadeada pelas novas tecnologias
de comunicacao, em especial a Web. Tal fendmeno indica uma
mudanga da cultura de massa caracteristica do século XX, no sentido
do fortalecimento e da definico de diversas culturas de nicho, antes
desfavorecidas pelo sistema da indUstria cultural. O trabalho tem por
objetivo compreender de que forma as comunidades virtuais de gosto
interferem na reconfiguragdo do cenario musical, buscando desvendar
como a comunidade supra citada interfere, ou ndo, no sentindo de
colaborar para o fortalecimento e definicdo do nicho do Samba e Choro.
Como a difusédo musical realizada através da comunicagéo por
computadores indica atualmente maior participagéo do publico e do
artista, tais atores sociais também estardo presantes no estudo.

Resultados:

Tipo de contetido transmitido S ujeito que adiciona contetido

B Texto _8%__ B Organizado-

o res

3% m Imagem .
N Organizado-
Itr:aieme res e usua-
X )
rios
| |
Nulo Nulo

62%
77%

Visibilidade dos participantes

Carater temporal da comunicagdo
contribuintes de contetido ¢

estabelecida (sicronica ou ndo)

)
g% 8%

¥ ppy
B pnpy B nao
Nulo B nuo

92%

Legenda:
PDV: Participantes dispdem de visibilidade
PNDV: Participantes ndo dispdem de visibilidade

O uso paralelo de diferentes métodos de pesquisa foi fundamental para que o estudo néo
se restringi-se unicamente ao site pesquisado, mas abrange-se o intermédio realizado na
relacdo artista-publico, que extrapola o ambiente cibernético. Assim sendo, houveram trés
unidades de andlise: o site em si, os musicos e o publico.

Foram entdo realizados quatro estudos distintos, porém, conexos:

1 - Analise do site .

2 - Entrevista com os desenvolvedores do site (via e-mail).

3 — Enquete com artistas de shows indicados no site (presencial).

4 — Enquete com publico de shows indicados no site (presencial).

O uso paralelo de diferentes métodos de pesquisa foi fundamental para que o estudo néo
se restringi-se unicamente ao site pesquisado, mas abrange-se o intermédio realizado na
relacdo artista-publico, que extrapola o ambiente cibernético. Assim sendo, houveram trés
unidades de andlise: o site em si, os musicos e o publico.

A andlise do site foi realizada de duas formas. A primeira € uma andlise descritiva a partir
de metodologia proposta por Laura Garton, Caroline Haythornthwaite e Barry Wellman,
cujo objetivo é ressaltar como os atributos técnicos de CMC (comunicag&o mediada por
computador) devem afetar o que pode ser transmitido através de cada meio. Para tanto, foi
em analisada em cada sec¢ao do site 0s seguintes aspectos:

1.Se o conteldo transmitido é texto, audio e/ou imagem.

2. Se os participantes dispdem de visibilidade ou sdo anénimos.

3. Se o conteudo transmitido é proporcionado pelos usuérios ou pelos organizadores.

4. Se a comunicagéo estabelecida na secdo é sincronica ou néo.

A segunda parte da andlise foi a criagdo de um mapa conceitual que ilustrasse a estrutura
organizacional do site, realizado a partir das conexdes entre as paginas, ou seja, os links.
As entrevistas ocorreram por e-mail em duas se¢des com cada um dos dois principais
desenvolvedores: Paulo Eduardo das Neves e Eugénia Rodrigues.

As enquetes com o publico de shows tiveram a seguinte amostra: a partir de 10 shows
indicados pelo site , foram submetidas ao questionario, com
presenca do pesquisador, 12 pessoas, sem discriminacéo de género, totalizando 120
entrevistados. Foram classificados em trés faixas etarias: até 25 anos, de 25 a 45 anos,
acima de 45 anos. Em cada show obteve-se uma amostra com quatro entrevistados de
cada faixa etaria. Dos shows, quatro foram na cidade de Campinas e seis em Sao Paulo.
As enquetes com os musicos foram realizadas nos mesmos shows em que os publicos
foram entrevistados, totalizando 64 musicos.

Concluséo:

O resultado das enquetes nos permitem concluir que as noticias exercem influéncia
positiva na divulgagao da produgdo de musicos e sua obras. Também se pode concluir
que a comunidade virtual colabora para o fortalecimento e a
definicdo de nicho do samba e choro.

O presente estudo, pelo que foi levantado, parece colaborar para o conhecimento da
intermediacao artista-publico realizada por uma comunidade virtual. Nao ha duvidas de
que a comunidade é fundamental para o desenvolvimento e a
resisténcia desses géneros tipicamente brasileiros, que foram durante muito tempo
desprezados pela grande midia e voltam atualmente a ter um pouco mais de atengéo. O
site propicia o fortalecimento desse nicho, dependendo apenas da livre iniciativa de quem
se interessa em participar, seja ouvindo, tocando ou apenas navegando.
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