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MERCADO E FESTA. APROPRIACOES E NEGOCIACOES DO POPULAR: A FESTA DE
IEMANJA (BA)

Helena Tavares Gongalves (Bolsista PIBIC/CNPq) e Profa. Dra. Emilia Pietrafesa de Godoi
(Orientadora), Instituto de Filosofia e Ciéncias Humanas - IFCH, UNICAMP

A presente pesquisa propde analisar o processo de mercadorizacdo das festas populares da
cidade de Salvador. Procuramos investigar as estratégias de negociagao travadas entre os
atores que participam do processo, tomando como estudo de caso a Festa de lemanja. O
objetivo principal da pesquisa foi o de compreender como a mercadorizacdo das festas incide
sobre a construgdo da idéia de negritude e baianidade. Para tanto, os procedimentos
metodoldgicos envolveram pesquisa bibliogréafica, etnografica e articulacéo entre as discussdes
tedricas e os achados etnograficos. Durante a pesquisa etnografica foi possivel estabelecer um
contato mais préximo com o universo social local, os interlocutores transitavam por espacgos
como colénia de pescadores, associacbes de bairro, grupos de capoeira, terreiros de
candomblé, foi feito o uso de registros fotogréficos, depoimentos e entrevistas. Um dos
resultados desse estudo foi a confirmagcdo da hipGtese inicial, a de que o investimento
identitario feito pela industria turistica a partir da incorporacdo das manifestacdes populares
como simbolo de uma identidade baiana acaba por mascarar condicBes e conflitos sociais
presentes na sociedade soteropolitana, como o racismo e desigualdade social. Por fim, as
conclus@es caminham no sentido de perceber quais as implicagdes concretas e simbdlicas que
resultam desse fendbmeno. Uma delas, o deslocamento do espaco das festas, onde a
comunidade opta pela celebragdo no espaco do privado; isto €, como uma das respostas as
politicas de espetacularizacdo, preferem celebrar a festa em suas casas, na sede do grupo de
capoeira, na casa de candomblé. O que sugere uma tendéncia a negacdo da politica de
espetacularizac@o da cultura popular de Salvador, ao mesmo tempo que uma reapropriacao

das manifestacdes populares pelos atores sociais.
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