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ANÁLISE DA SENSIBILIDADE DO CONSUMIDOR EM RELAÇÃO AO TEMA  

BEM-ESTAR ANIMAL 

 

       Nota-se que há uma diferença de opiniões entre as áreas, porém, dentro de cada área do conhecimento, as respostas muito semelhantes. Foi possível observar também que grande parte 
não sabe o que é bem-estar animal e como os animais são criados, demonstrando pouca informação e que, até então, não haviam se preocupado em conhecer o assunto.  
        Percebeu-se que as respostas das pessoas da área da saúde e da humanas são muito semelhantes entre si, assim como  exatas e tecnológicas. Porém, vemos que estes são menos 
sensíveis em relação ao bem-estar animal e também são menos interessados em favorecer mudanças que colaborem com  a forma de criação dos animais para consumo. 

 

 

 Foi elaborado um questionário sobre o bem estar animal e o consumo de carnes, previamente aprovado pelo Comitê de Ética, e aplicado para um conjunto de estudantes e professores 
da Universidade Estadual de Campinas de quatro áreas distintas do conhecimento (tecnológicas, saúde, exatas e humanas) juntamente com um termo de consentimento livre e esclarecido 
(TCLE). Com os dados obtidos através desse questionário foram geradas planilhas, uma para cada área do conhecimento, a fim de analisar e gerar possíveis comparações entre as opiniões 
dos diversos consumidores. 

 

. . 

        O Brasil é o maior exportador de carne bovina e de aves e o quarto maior exportador mundial de carne suína (BRASIL,2011). 
        Para BROOM & MOLENTO (2004), o bem-estar animal é uma ciência que deve estar relacionada com sentimentos, dor, estresse, tédio, necessidades, medo, felicidade, liberdade,  
adaptação, controle. Ainda advertiram que as consequências podem ser provenientes de situações que são impostas aos animas, como fome, doenças, manejo, transporte, tratamento 
veterinário, traumatismos, interações sociais, entre outras.  
        Objetivou-se neste projeto avaliar o nível de informação dos consumidores em relação ao bem-estar animal e sua criação e também sobre possíveis alterações no produto para que este 
seja mais atraente e com maior poder de vendas. 

        Foi possível gerar um perfil para cada área do 
conhecimento afim de levantar as características gerais e fazer 
possíveis comparações entre as opiniões dos perfis com 
relação a cada questão. 


