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Esta pesquisa articula questões de gênero, sexualidade e mercado no Clube de Mulheres, 
perguntando sobre as discrepâncias das narrativas das entrevistadas e dos variados produtos 
midiáticos sobre o Clube, que ora apontam para noções essencializantes e singulares, ora 
transgressoras e plurais. O Clube configura um formato de festa voltado para público feminino, 
cuja principal atração são performances de gogo boys, termo êmico que define rapazes que se 
despem gradativamente ao som de música eletrônica. Além da “festa”, o Clube faz parte de um 
circuito de consumo erótico mais amplo – lojas de produtos eróticos (sex shops), festas de 
swing (troca de casais) – por onde transitam mulheres heterossexuais de camadas médias 
urbanas. Também faz parte desse circuito alguns eventos que abordam a sexualidade feminina 
(singular) a partir de discursos psicologizados. Nesse sentido, o mapeamento bibliográfico, 
midiático e as incursões no campo permitem perceber as conexões entre discursos, práticas, 
construções de gênero e sexualidade em espaços onde intimidade e mercado se articulam de 
formas complexas. 
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